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Regulamin Akcji
Freszaki”

Postanowienia ogélne

Akcja prowadzona jest pod nazwg ,Freszaki” (dalej tez “akcja”). Akcja ma charakter konsumenckiej
akcji otwartej. Akcja polega na zbieraniu naklejek i ich wymianie na breloki za 0,01 zt (stownie:
jeden grosz) lub wymianie punktéw w programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA na e-kupony
.Freszaki’”, a nastepnie ww. e-kupondéw na breloki za 0,01 zt (stownie: jeden grosz),
zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu.

Organizatorem akcji ,Freszaki” jest SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.o.
z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw przez
Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych,
NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl, (dalej tez ,organizator”). Akcja ,Freszaki” odbywa sie na
zasadach okre$lonych w niniejszym regulaminie (dalej tez ,regulamin”). Regulamin jest jawny
i powszechnie dostepny w biurze organizatora, a takze na stronie internetowej pod adresem:
www.smolar.pl/akcja-freszaki oraz www.freszaki.pl, jak réwniez w punktach informacyjnych
w sklepach Kaufland.

Sprzedaz promocyjna trwa od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. lub do wyczerpania puli materiatow
promocyjnych, o ktérych mowa w pkt 2.10 regulaminu (w zaleznosci od tego, ktére z tych zdarzen
nastgpi jako pierwsze: uptyw terminu 7.10.2026 r. czy wyczerpanie puli materiatdw promocyjnych,
o ktorych mowa w pkt 2.10 regulaminu) i realizowana jest na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej w
sklepach stacjonarnych nalezacych do sieci Kaufland (zwanych tez ,punktami sprzedazy”).
Wydawanie brelokdéw w akcji, tj. wymiana naklejek na brelok za 0,01 zt (stownie: jeden grosz)
lub wymiana punktéw w programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA na e-kupon ,Freszaki’,
a nastepnie na brelok za 0,01 zt (stownie: jeden grosz), trwa od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. lub
do wyczerpania puli brelokoéw, o ktérej mowa w pkt 2.9 regulaminu (w zaleznosci od tego, ktére
z tych zdarzen nastgpi jako pierwsze).

Definicje:

Program lojalnosciowy Kaufland Card XTRA - bezptatna ustuga $wiadczona, organizowana
i zarzgdzana przez Kaufland Polska Markety Sp. z 0.0. Sp.j. z siedzibg we Wroctawiu al. Armii
Krajowej 47, 50-541 Wroctaw, KRS 0000879890, NIP: 8992367273, REGON: 151562471,
polegajgca na udostepnianiu Uczestnikom Programu (dokonujgcych zakupdw w sklepach sieci
Kaufland) specjalnych korzy$ci opisanych w Regulaminie, ktéry znajduje sie na
sklep.kaufland.pl/kaufland-card-xtra/regulamin-xtra.html.

Aplikacja Kaufland - aplikacja mobilna przeznaczona do zainstalowania na urzgdzeniu mobilnym
z systemem operacyjnym Android lub iOS. Za pomoca aplikacji Kaufland mozna uczestniczy¢
w Programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA. Aplikacje mozna bezptatnie pobraé z App Store
lub Google Play, przy czym wszelkie zintegrowane portale spotecznosciowe oraz sklepy
z aplikacjami Apple Inc. i Google LLC nie sg zaangazowane w organizacje i realizacje akcji.
Informacje na temat aplikacji Kaufland znajdujg sie w Regulaminie $wiadczenia ustug dostepnych
w aplikacji Kaufland App dostepnym na stronie internetowej pod adresem:
https://content.kaufland.com/com/en/home/terms-and-conditions.html. Informacje nt.
przetwarzania danych osobowych uzytkownikéw aplikacji Kaufland przez administratora danych
osobowych, tj. Kaufland Polska Markety Sp. z o0.0. Sp. j.z siedzibg we Wroctawiu, w tym
o przystugujacych prawach osobom, ktérych dane sg przetwarzane przez ww. administratora,
znajdujg sie w Regulaminie Aplikacji Kaufland oraz w Polityce Prywatnosci Aplikacji Kaufland,
dostepnych w Aplikacji Kaufland.

Karta Kaufland Card XTRA — karta w formie karty plastikowej lub w formie mobilnej w postaci
kodu QR dostepnego w Aplikacji Kaufland umozliwiajgca, po dokonaniu rejestracji, udziat
w programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA. Karte plastikowg mozna zarejestrowaé na
stronie  sklep.kaufland.pl/kaufland-card-xtra.html, lub w terminalu przy punkcie informacyjnym w
sklepie Kaufland. Karta mobilna zostanie utworzona w aplikacji Kaufland po jej zainstalowaniu na
urzadzeniu mobilnym i zarejestrowaniu sie w niej do programu Kaufland Card XTRA.

W celu wziecia udziatu w akcji nalezy m.in. - dokonujgc zakupu promocyjnego - postuzyé sie
zarejestrowang kartg Kaufland Card XTRA (nalezgcg do uczestnika), {j.:

- mobilng kartg Kaufland Card XTRA dostepng w aplikacji Kaufland (mobilna wersja karty, jest
zarejestrowana w aplikacji Kaufland w przypadku przystgpienia do Programu lojalnosciowego
Kaufland Card XTRA za posrednictwem ww. aplikacji) lub
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- plastikowg kartg Kaufland Card XTRA zarejestrowang na stronie sklep.kaufland.pl/kaufland-
card-xtra.html lub na terminalu w sklepie.

Kaufland Card XTRA musi by¢ zarejestrowana w polskiej wersji Programu lojalnosciowego

Kaufland Card XTRA, czyli w polskiej wersiji aplikacji Kaufland lub na kaufland-xtra.pl.

Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup dokonany z uzyciem Kaufland Card XTRA
(tj. z uzyciem zarejestrowanej karty plastikowej lub karty mobilnej w aplikacji Kaufland) za minimum
99,00 zt (stownie: dziewiec¢dziesigt dziewie¢ ztotych 00/100) brutto. Zakup promocyjny musi by¢
dokonany w dowolnym punkcie sprzedazy (patrz pkt 1.3 regulaminu), w trakcie trwania sprzedazy
promocyijnej (patrz pkt 1.3 regulaminu) i musi by¢ udokumentowany oryginatem dowodu zakupu.
Kaufland Card XTRA uzyta przy dokonywaniu zakupu promocyjnego musi naleze¢ do uczestnika
(musi by¢ zarejestrowana na uczestnika w rozumieniu regulaminu).

Z akcji wylgczone sg zakupy promocyjne nastepujgcych towardéw i ustug dostepnych w sklepach
promocyjnych: napojow alkoholowych (z wytgczeniem piwa, ktére bierze udziat w akcji)
w rozumieniu art. 46 ust. 1 ustawy o wychowaniu w trzezwo$ci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;
wyrobéw tytoniowych, papieroséw elektronicznych, pojemnikéw zapasowych lub rekwizytow
tytoniowych oraz produktéw imitujgcych te wyroby w rozumieniu ustawy z dnia 9 listopada 1995 r.
o0 ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych; produktéw
leczniczych w rozumieniu ustawy z dnia 6 wrzes$nia 2001 r. Prawo farmaceutyczne; preparatéw do
poczgtkowego zywienia niemowlgt w rozumieniu art. 3 ust. 3 pkt 27 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006
r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia; mlek modyfikowanych i kaszek dla dzieci i niemowlat;
wyrobow medycznych w rozumieniu art. 2 pkt 1 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2017/745 z dnia 5 kwietnia 2017 r. w sprawie wyrobow medycznych, zmiany dyrektywy
2001/83/WE, rozporzgdzenia (WE) nr 178/2002 i rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009 oraz uchylenia
dyrektyw Rady 90/385/EWG i 93/42/EWG; kart podarunkowych oraz uiszczenia kaucji.
W przypadku dokonania zakupu produktow wytgczonych z akcji, podstawg do wziecia udziatu
w akcji bedzie kwota zakupu (kwota widniejgca na dowodzie zakupu), pomniejszona o warto$é
zakupu produktéw wylgczonych.

Naklejka — dowdd dokonania zakupu promocyjnego, o ktérym mowa w pkt 2.4 regulaminu.
Naklejki w formie papierowej bedg wydawane w okresie od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r.
lub do wyczerpania puli naklejek, ktéra wynosi 7 364 000 sztuk (w zaleznosci od tego, ktére z tych
zdarzeh nastgpi jako pierwsze, tj. uptyw terminu 07.10.2026 r. czy wyczerpanie ww. puli),
bezposrednio po dokonaniu zakupu promocyjnego. Za kazdy jednorazowy zakup promocyjny
przystuguje jedna naklejka (z tym zastrzezeniem, ze pula naklejek jest ograniczona, naktad naklejek
w danym sklepie promocyjnym moze wyczerpa¢ sie wczesniej niz catkowita pula naklejek).
Uczestnik, ktory w ramach jednej transakcji udokumentowanej jednym dowodem zakupu
promocyjnego dokonat wielokrotnosci zakupu promocyjnego, ma prawo — przed wyczerpaniem sie
puli naklejek - do otrzymania (w zwigzku z tg transakcjg i jednym dowodem zakupu) takiej liczby
naklejek, ktéra odpowiada wielokrotnosci dokonanego zakupu, z tym zastrzeZzeniem, ze jeden
uczestnik ma prawo do otrzymania maksymalnie 4 (stownie: czterech) naklejek za jednorazowe
zakupy promocyjne udokumentowane jednym dowodem zakupu. Uczestnik moze odebraé naklejke
bezposrednio po dokonaniu zakupu promocyjnego w punkcie sprzedazy, w ktérym dokonat zakupu
promocyjnego wraz z dowodem zakupu przy kasie. Po odejsciu od kasy naklejki nie bedg
wydawane, z tym zastrzezeniem, ze w przypadku zakupu w kasie samoobstugowej che¢ odebrania
naklejki nalezy zgtosi¢ bezposrednio po dokonaniu zakupu promocyjnego (przed wyjsciem za linie
kas) pracownikowi punktu sprzedazy nadzorujgcemu kasy samoobstugowe/opiekunowi kas
samoobstugowych okazujagc mu dowdd zakupu promocyjnego. Naklejki pobierane w réznych
punktach sprzedazy mogg by¢ sumowane przy realizacji przez uczestnika prawa do breloka.
Organizator nie jest zobowigzany do uzupetnienia naktadéw naklejek, w tym w przypadku
wyczerpania naktadéw naklejek, w poszczegdlnych sklepach promocyjnych. W razie utraty lub
zniszczenia naklejki, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora (w tym
wydanie breloka). Na potrzeby akcji zostato przygotowanych 10 réznych rodzajow naklejek.
Wizualizacja przyktadowych naklejek stanowig zatgcznik nr 1 do regulaminu.

Kupon na naklejki/ kupon — dowdd udziatu w akcji wydany uczestnikowi w punkcie sprzedazy lub
udostepniany mu do samodzielnego pobrania z ekspozytora (standu) z brelokami, w formie
przygotowanego dla potrzeb akcji papierowego kuponu. Kupony na naklejki sg ogélnodostepne i sg
udostepnione bezptatnie po dokonaniu zakupu promocyjnego w kasach w punktach sprzedazy.
Pula kuponéw na naklejki wynosi 915 240 szt. Organizator nie jest zobowigzany do uzupetnienia
naktadu kuponéw na naklejki, w tym w przypadku wyczerpania naktadu kuponéw w poszczegdinych
sklepach promocyjnych. Na kazdym kuponie znajduje sie miejsce do naklejenia 8 naklejek. W razie
utraty lub zniszczenia kuponu na naklejki, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec
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organizatora (w tym wydanie breloka). Wizualizacja przyktadowego kuponu na naklejki stanowi
zatgcznik nr 1 do regulaminu.

Dowéd zakupu - dokument potwierdzajgcy dokonanie zakupu promocyjnego, dla celéw akcji sg
nimi: paragon fiskalny (bez wskazanego numeru NIP nabywcy) lub tzw. faktura konsumencka
(. faktura wystawiona dla osoby fizycznej nieprowadzgcej dziatalno$ci gospodarczej lub
dziatalnos$ci zawodowej, bez wskazanego numeru NIP nabywcy). Dowdd zakupu na potrzeby akcji
musi by¢ czytelny i oryginalny tzn. taki, ktory zostat wystawiony przez punkt sprzedazy (ktérego
nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie zakupu). W razie utraty lub zniszczenia oryginatu dowodu
zakupu promocyjnego uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.
Dowodem zakupu na potrzeby akcji nie jest w szczegdlnosci jego: kserokopia, kopia notarialnie
poswiadczona, wtoérnik, odpis, duplikat, skan, ani nie jest nim dokument/paragon niefiskalny, w tym
z aplikacji Kaufland.

Uczestnik akcji — osoba wskazana w pkt 3.1 regulaminu.

Breloki — breloki Freszaki (réozne modele). W akcji mozna uzyskaé jeden brelok (zgodnie
z postanowieniami regulaminu, przed wyczerpaniem sie ich puli):
- po zebraniu na kuponie 8 naklejek i zaptacie 0,01 zt (stownie: jeden grosz) lub
- poprzez wymiane - za posrednictwem Aplikacji Kaufland - 750 punktéw XTRA zbieranych

w Programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA na jeden e-kupon ,Freszaki” i zaptacie 0,01 zt
(stownie: jeden grosz).

Na potrzeby akcji zostato przygotowanych 10 ré6znych rodzajéw brelokéw Freszakéw. Wizualizacja
brelokéw znajduje sie na stronie internetowej www.freszaki.pl. Breloki bedg wydawane w okresie od
12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. lub do wyczerpania puli brelokéw, ktéra jest ograniczona i wynosi
tacznie dla potrzeb niniejszej akcji nie mniej niz 600 000 sztuk (w zaleznosci od tego, ktére
zdarzenie nastgpi jako pierwsze, tj. uptyw terminu 07.10.2026 r. czy wyczerpanie ww. puli). Breloki
bedg wydawane wedtug kolejnosci zgtoszen (o ktorych mowa pkt 4.2 i pkt 4.5 regulaminu). Nakfad
poszczegodlnych modeli brelokdw moze roznic sie w punktach sprzedazy (tj. w niektérych punktach
sprzedazy naktad danego rodzaju breloka moze wyczerpa¢ sie wczesniej). Uczestnik moze
wymieni¢ naklejki na breloki w punkcie sprzedazy, w ktérym znajduje sie interesujgcy go model
breloka. Organizator nie jest zobowigzany do uzupetnienia naktadu brelokéw (poszczegdlnych
modeli brelokéw), w tym w przypadku wyczerpania ww. naktadu w poszczegdlnych sklepach
promocyjnych.
0 Materiatly promocyjne - materiaty przygotowane dla potrzeb niniejszej akcji, tj. naklejki, kupony
na naklejki (inaczej kupony), breloki. Pula materialdbw promocyjnych jest ograniczona (co zostato
wskazane w pkt 2.5, pkt 2.6, pkt 2.9 regulaminu). Wyczerpanie sie puli danego materiatu
promocyjnego wplywa na przebieg akcji, w tym - w przypadku wyczerpania sie brelokéw - na jej
zakonczenie przed 07.10.2026 r.

Uczestnicy akcji

Uczestnikiem akcji ,Freszaki” (zwanym dalej ,uczestnikiem”), z zastrzezeniem pkt 3.2 regulaminu,
moze by¢ kazda osoba fizyczna, ktéra ma ukonczone 18 lat oraz posiada petng zdolnosé
do czynnosci prawnych, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22' Kodeksu cywilnego,
mieszkajgca na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktéra jest uczestnikiem programu
lojalnosciowego Kaufland Card XTRA i posiada zarejestrowang karte Kaufland XTRA w formie
plastikowej lub w formie mobilnej w postaci kodu QR dostepnego w Aplikacji Kaufland.

W akcji ,Freszaki” nie mogg braé¢ udziatu pracownicy organizatora. Zakaz dotyczy takze cztonkow
ich rodzin. Przez ,czlonkéw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowa, rodzenstwo,
ojczyma, macoche i tescidow. W akcji nie mogg takze uczestniczyé przedsiebiorcy dokonujgcy
zakupu promocyjnego w celach zwigzanych z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarcza
lub zawodowg Ilub posiadajgcy dowdd zakupu z ujawnionym NIP-em prowadzone;j
firmy/przedsiebiorstwa (na dowodzie zakupu, ktory jest zgtaszany do akcji, nie moze by¢ NIP-u
uczestnika/nabywcy).

Udziat w akcji jest dobrowolny. Uczestnik przystepujac do akcji powinien zapoznac sie z trescig
regulaminu. Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w nim zasad jak réwniez
potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w akc;ji.

Zasady akcji

Z zastrzezeniem pkt 4.4 regulaminu warunkiem przystgpienia kazdego uczestnika do akcji jest:
a) zapoznanie sie z regulaminem akgji,

b) dokonanie zakupu promocyjnego (patrz pkt 2.4 regulaminu),

c) odebranie kuponu na naklejki (patrz pkt 2.6 regulaminu),
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d) odebranie naklejki (patrz pkt 2.5 regulaminu) potwierdzajgcej zakup promocyjny, wedle zasady,
ze za kazdy jednorazowy zakup promocyjny przystuguje jedna naklejka (z tym zastrzezeniem,
ze pula naklejek jest ograniczona, naktad naklejek w danym sklepie promocyjnym moze wyczerpacé
sie wczesniej niz catkowita pula naklejek). Uczestnik, ktéry w ramach jednej transakciji
udokumentowanej jednym dowodem zakupu promocyjnego dokonat wielokrotnosci zakupu
promocyjnego, ma prawo do otrzymania (w zwigzku z tg transakcjg i jednym dowodem zakupu)
takiej liczby naklejek, ktéra odpowiada wielokrotnosci dokonanego zakupu, z tym zastrzezeniem,
ze jeden uczestnik ma prawo do otrzymania maksymalnie 4 (stownie: czterech) naklejek
za jednorazowe zakupy promocyjne udokumentowane jednym dowodem zakupu.

W celu otrzymania breloka (o ktérym mowa w pkt 2.9 regulaminu) uczestnik musi w okresie od
12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. przed wyczerpaniem sie puli brelokéw (w zaleznosci od tego, ktére
zdarzenie nastgpi jako pierwsze):

a) zebra¢ 8 szt. naklejek w ramach jednego kuponu na naklejki,

b) pobrac¢ brelok ze stojaka, poftki, ekspozytora (standu) w punkcie sprzedazy i udaé sie z nim do

kasy,

c) zgtosi¢ kasjerowi lub opiekunowi kas samoobstugowych w punkcie sprzedazy posiadanie

wymaganej liczby naklejek na jednym kuponie oraz pobranie breloka, a nastepnie przekazaé mu

kupon, z 8 naklejkami. W przypadku, gdy uczestnikowi bedzie przystugiwat brelok, kupon z

naklejkami pozostaje u pracownika punktu sprzedazy (nie jest zwracany). Pracownik punktu

sprzedazy przekresla kupon z naklejkami. W przypadku, gdy na kuponie bedzie znajdowac sie
wiecej naklejek niz jest to wymagane (fj. bedzie wiecej naklejek niz 8 szt.), naklejki te nie sg
zwracane uczestnikowi,

d) po pozytywnym sprawdzeniu przez pracownika punktu sprzedazy przekazanego kuponu

z naklejkami (w tym wymaganej liczby 8 naklejek) oraz ich oryginalnosci, a takze oryginalnosci

kuponu) - zaptaci¢ w kasie punktu sprzedazy 0,01 zt (stownie: 1 grosz) i odebra¢ jeden brelok.

W przypadku zwrotu produktéw nabytych w ramach zakupu promocyjnego uczestnikowi nie
przystuguje naklejka, jesli wartos¢ zakupu promocyjnego po dokonaniu zwrotu produktu jest nizsza
niz 99,00 zt (stownie: dziewiecdziesigt dziewie¢ ziotych 00/100) brutto. W takim przypadku
uczestnik zobowigzany jest do zwrotu naklejki. Zwracana naklejka musi by¢ przekazana tego
samego dnia, w ktérym uczestnik dokonuje zwrotu towaru.

Uczestnik moze réwniez przystgpi¢ do akcji poprzez:

a) zapoznanie sie z regulaminem akg;ji,

b) wymiane - w okresie od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. przed wyczerpaniem sie puli brelokow

(w zaleznosci od tego, ktére zdarzenie nastgpi jako pierwsze) - 750 punktéw XTRA zbieranych

w Programie lojalnosciowym Kaufland Card XTRA na jeden e-kupon ,Freszaki’. Wymiane

750 punktéw XTRA na jeden e-kupon ,Freszaki” mozna dokonaé¢ za posrednictwem Aplikacji

Kaufland.

W celu otrzymania breloka (o ktérym mowa w pkt 2.9 regulaminu) za e-kupon ,Freszaki’ uczestnik
musi w okresie od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. przed wyczerpaniem sie puli brelokéw
(w zaleznosci od tego, ktdre zdarzenie nastgpi jako pierwsze):

a) pobrac brelok ze stojaka, poiki, ekspozytora (standu) w punkcie sprzedazy i udac sie z nim do

kasy,

b) zgtosi¢ fakt posiadania e-kuponu ,Freszaki” i pobrania breloka pracownikowi punktu sprzedazy

(tj. kasjerowi lub opiekunowi kas samoobstugowych w punkcie sprzedazy),

c) zeskanowac e-kupon ,Freszaki” z aplikacji Kaufland w kasie tradycyjnej lub samoobstugowe;,

d) zapfaci¢c w kasie punktu sprzedazy 0,01 zt (stownie: 1 grosz) i odebraé jeden brelok.

Jeden zeskanowany e-kupon ,Freszaki” uprawnia do otrzymania za 0,01 zt (stownie: 1 grosz)

jednego breloka (zgodnie z zasadami okreslonymi w regulaminie).

Uczestnik nie moze zastrzec szczegdlnych wiasciwosci breloka ani otrzymania ekwiwalentu
pienieznego. Breloki nie podlegajg wymianie na jakiekolwiek inne breloki, nagrody rzeczowe.
Uczestnik nie moze przenies¢ prawa do otrzymania breloka na osoby trzecie.

Zgodnie z art. 21 ust.1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od os6b fizycznych wolna od podatku
dochodowego jest warto$¢ nagrdéd zwigzanych ze sprzedazg premiowg — jezeli jednorazowa warto$é
tych wygranych lub nagréd nie przekracza 2 000,00 zt. Majgc na uwadze powyzsze, breloki,
otrzymywane w niniejszej akcji przez uczestnikéw przystepujgcych do akcji jako konsumenci nie
podlegajg opodatkowaniu podatkiem dochodowym od osdéb fizycznych. Zwolnienie od podatku
nagrod zwigzanych ze sprzedazg premiowg nie dotyczy nagréd otrzymanych przez podatnika w
zwigzku z prowadzong przez niego pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza, stanowigcg przychéd z
tej dziatalnosci.

4.8 W przypadku nieodebrania breloka w okresie od 12.08.2026 r. do 07.10.2026 r. (w tym przed

Sm

wyczerpaniem sie ich puli) uczestnik traci prawo do breloka, a niewydany brelok pozostaje w
dyspozycji organizatora.
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Jeden uczestnik moze przystgpi¢ do akcji wielokrotnie i moze otrzymac¢ dowolng liczbe brelokéw
przy kazdorazowym spetnieniu wszystkich warunkéw akcji.

4.10 Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy uczestnik spetnia warunki okreslone

w regulaminie. W tym celu moze zada¢ od uczestnika ztozenia okreslonych oswiadczen na pismie,
podania okreslonych danych badz przedtozenia dokumentéw niezbednych do prawidtowego
uczestnictwa w akcji (kuponu, naklejek). Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z regulaminu lub
nieuzasadniona odmowa spefnienia powyzszych Zzgdan po przeprowadzeniu postepowania
wyjasniajgcego, moze spowodowaé wykluczenie danego uczestnika z akcji z jednoczesnym
wygasnieciem prawa do breloka.

4.11 Organizator - po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajacego stwierdzajgcego dokonanie

5.1

5.2

5.3

54

5.5

6.1

b)

6.2

a)

naruszen - ma prawo w kazdym momencie trwania akcji odmowic¢ uczestnikowi przyznania breloka,
co do ktérego powzigt uzasadnione podejrzenie prowadzenia dziatan sprzecznych z regulaminem
(tj. np. fatszowanie dowoddéw zakupu promocyjnego, fatszowanie naklejek czy kuponéw na naklejki,
dokonywanie fikcyjnych zakupéw, zwrot produktéw nabytych w ramach zakupu promocyjnego).

Reklamacje

Wszelkie reklamacje dotyczgce akcji, uczestnicy moga zgtaszaé: w formie pisemnej
za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste, na adres biura
organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz lub za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail
organizatora: reklamacja@smolar.pl..
Kazda reklamacja powinna zawierac:

- imie, nazwisko i dokfadny adres uczestnika,

- doktadny opis i powdd reklamacji oraz tres¢ zadania reklamacyjnego,

oraz moze (nie musi) zawiera¢ numer telefonu kontaktowego do uczestnika/adres e-mail.
Reklamacje rozpatruje organizator.

Organizator udzieli odpowiedzi na reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania. Uczestnik
zostanie o decyzji powiadomiony przez organizatora: listem poleconym w przypadku zgtoszenia
reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem poczty elektronicznej w przypadku zgtoszenia
reklamacji drogg elektroniczng (i przekazania adresu e-mail).

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa uczestnika do niezaleznego od
postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

Przetwarzanie danych osobowych

Na podstawie Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(,OgdlIne rozporzadzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UEL119 z 04.05.2016 str.1, dalej ,RODOQO”),
informuje sie, ze odrebnymi administratorami danych osobowych pozyskanych w zwigzku
z organizacjg akcji sa:

organizator akcji, ti. SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0._z siedzibg w todzi,
spotka wpisana do rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia
w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000444211, posiadajgca kapitat zakltadowy 10.000,00 ztotych, NIP: 727-278-80-75,
www.smolar.pl — patrz pkt 6.2 regulaminu,

podmiot Swiadczacy ustugi wynikajgce z Programu lojalno$ciowego Kaufland Card XTRA,
tj. Kaufland Polska Markety Spdotka z ograniczong odpowiedzialno$cig sp. j., al. Armii Krajowej
4750-541 Wroctaw, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000879890, NIP: 8992367273, REGON: 151562471 — patrz pkt 6.3 regulaminu.

SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15,
93-569 t6dz, jako administrator danych osobowych, informuje, ze:

dane osobowe pozyskane przez ww. administratora danych osobowych w zwigzku z organizacjg
akcji (w tym dane uczestnikow) sg przetwarzane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa, wytgcznie w celu zwigzanym z przedmiotowg akcja, tj.:

w celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowej akcji, w tym rozpatrzenia ewentualnych reklamaciji,
udzielenia odpowiedzi na ewentualne pytania dot. akcji oraz wykonania niezbednych obowigzkow
prawnych wynikajgcych z przepisdw prawa cigzacych na organizatorze w zwigzku z organizacja
akcji i ewentualnych obowigzkéw sprawozdawczych,
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w celu ustalania, dochodzenia i obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi
Z organizacja akcji,

pozyskane dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem do akgji lub zgtoszeniem
pytania dot. akcji na podstawie: uzasadnionego interesu organizatora w postaci przeprowadzenia
akcji i wykonania jego zobowigzan zwigzanych z akcja, rozpatrzenia zgdanh reklamacyjnych w celu
ich rozwigzania na etapie pozasgdowym i ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed
roszczeniami w postepowaniu przed sgdami lub innymi organami i w zwigzku z tym archiwizaciji
i zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby wykazania faktéw (art. 6 ust. 1 lit. f)
RODO oraz obowigzkéw prawnych organizatora zwigzanych z wydaniem i rozliczeniem brelokéw
(art. 6 ust. 1 lit. c) RODO),

podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do ztozenia reklamacji, zadania
pytania dot. akcji. Odmowa podania danych osobowych moze skutkowaé m.in. niemoznoscig
weryfikacji uprawnien do breloka, jego wydania, czy tez powiadomienia o sposobie rozpatrzenia
reklamacji, udzielenia odpowiedzi na pytanie dot. akgji,

osobie, ktorej dane sg przetwarzane przystuguje:

prawo dostepu do podanych danych osobowych,

prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych
osobowych,

prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
oswiadczenia o powyzszym mozna ztozy¢ w formie pisemnej na adres administratora,
tj. SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 £.6dz lub na
adres e- mail: biuro@smolar.pl,

osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego witasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji, gdy uzna, ze jej dane
osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepisow,

dane osobowe pozyskane w zwigzku z organizacjg akcji mogg by¢ przekazane, udostepnione
przez ww. administratora innym podmiotom w celu przeprowadzenia akcji, tj. (i) podmiotom
swiadczacym ustugi serwisowe oraz wsparcia technicznego dla systeméw informatycznych,
w ktérych gromadzone sg dane osobowe uczestnikéw, (ii) podmiotowi moggcemu uczestniczyé
w weryfikacji uprawnien do brelokéw (w tym wymieniajgcemu punkty XTRA na e-kupon ,Freszaki”)
lub wydajgcemu breloki, tj. Kaufland Polska Markety Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig sp.
j. al. Armii Krajowej 4750-541 Wroctaw, (iii) operatorom pocztowym / przewoznikom, (iv)
podmiotom obstugujgcym administratora danych osobowych i organizatora prawnie i ksiegowo,
dane osobowe pozyskane w zwigzku z organizacjg akcji bedg przechowywane przez
ww. administratora przez okres trwania akcji, a nastepnie nie diuzej niz przez 1 rok od zakohczenia
akcji. W przypadku zgtoszenia roszczenia przez dang osobe, okres przechowywania
i przetwarzania jej danych osobowych moze ulec przediuzeniu, jesli bedzie to niezbedne dla
rozpatrzenia roszczenia i ewentualnej obrony przed takim roszczeniem,

dane osobowe pozyskane w zwigzku z organizacjg akcji nie bedag przekazywane przez
ww. administratora do panstwa trzeciego, tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

ww. administrator danych osobowych nie korzysta z systeméw stuzgcych do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

Szczegotowe informacje dot. przetwarzania danych osobowych przez odrebnego administratora
danych osobowych Kaufland Polska Markety Sp. z 0.0. Sp.j. znajdujg sie w Polityce prywatnos$ci
aplikacji K-App i w Polityce Prywatnosci K-Card.

Postanowienia koncowe

Nadzér nad prawidiowos$cig przeprowadzenia akcji sprawowaé bedzie komisja powotana przez
organizatora akcji (,komisja”). Komisja ta rozstrzyga wszystkie watpliwosci zwigzane z akcja.
Komisja podejmujac decyzje bierze pod uwage postanowienia regulaminu. Decyzje komis;ji
sg ostateczne. Jednakze zapis ten nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez uczestnika roszczen
w postepowaniu reklamacyjnym u organizatora lub w postepowaniu sgdowym Ilub w innym
postepowaniu wtasciwym na podstawie przepiséw obowigzujgcego prawa.

Informacje o akcji bedg zamieszczone na stronie internetowej pod adresem www.smolar.pl/akcja-
freszaki lub www.freszaki.pl. Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z akcja
mogg kontaktowac sie z organizatorem za posrednictwem poczty elektronicznej pod adresem:
freszaki@smolar.pl lub biuro@smolar.pl lub tez telefonicznie pod numerem telefonu 42 208 08 00
lub 42 636 90 97,lub 42 636 90 93 w dni robocze w godzinach od 9:00 do 17:00 (koszt potgczenia
ponosi uczestnik zgodnie z taryfg operatora). Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ kontaktowania
sie z uczestnikami akcji w czasie jej trwania wytgcznie w kwestiach zwigzanych z akcja.
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7.3 Zasady przeprowadzenia akcji okresla wytgcznie niniejszy regulamin. Organizator zastrzega sobie
prawo do zmiany regulaminu, pod warunkiem, ze zmiany te nie pogorszg warunkéw uczestnictwa
w akcji i nie beda naruszaé praw nabytych uczestnikéw akcji. Organizator uprawniony jest do zmiany
regulaminu w zakresie:

- wydtuzenia czasu trwania sprzedazy promocyjnej lub wydawania brelokéw w akcji lub kupondw i
naklejek,

- zwiegkszenia puli naklejek lub kupondéw na naklejki lub brelokéw,

- sprostowania omytek pisarskich lub rachunkowych nie wptywajgcych na prawa uczestnika.
Ogtoszenie tych zmian nastgpi na stronie internetowej pod adresem www.smolar.pl/akcja-freszaki
lub www.freszaki.pl. Materialy reklamowe majg charakter wytgcznie informacyjny. W kwestiach
nieuregulowanych regulaminem zastosowanie znajdujg odpowiednie przepisy prawa polskiego.

7.4 Akcja nie jest grg losowa, ktérej wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenie losowania)
w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz.U. z 2025 r.,
poz. 595).

7.5 Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia akcji.

ORGANIZATOR
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ZALACZNIK NR 1 do regulaminu akcji ,,Freszaki”
Wizualizacja przyktadowego kuponu na naklejki i przyktadowych naklejek.
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